Евстафьев В.А.   Что, где и как рекламировать : Практ. советы : [Учеб. пособие для вузов по спец. 350700 "Реклама"] / В. А. Евстафьев, В. Н. Ясонов. - СПб. : Питер, 2005
Оглавление 


Предисловие 


Глава 1. Маркетинговые коммуникации и их планирование 
. 


1.1. Маркетинговые коммуникации 


. 


1.2. Планирование в маркетинге 


. 


1.3. Выводы 


. 


1.4. Вопросы 


. 


Глава 2. Традиционная реклама 


2.1. Реклама на телевидении 


. 


2.2. Реклама на радио 


. 


2.3. Интернет-реклама 


, 


2.4. Реклама в кинотеатрах 


. 


2.5. Реклама в газетах 


. 


2.6. Реклама в журналах 


. 


2.7. Рекламная пресса 


, 


2.8. Наружная реклама 


' 


2.9. Выводы 

. 


2.10. Вопросы 
; 
. 


Глава 3. Нетрадиционная реклама 


3.1. Директ-маркетинг 

. 


3.2. Мерчендайзинг 

. 


3.3. Промоушн 

. 


3.4. Выставки 

. 


3.5. Презентации 

. 


3.6. Выводы 

. 


3.7. Вопросы 

. 

Глава 4. Особенности рекламы отдельных категорий товаров 
и услуг 
. 


4.1. Реклама банков 

, 


4.2. Реклама алкогольной продукции 

, 


4.3. Реклама табачных изделий 

. 


4.4. Реклама продуктов питания 

, 


4.5. Реклама товаров бытовой химии 
. 


4.6. Реклама косметической и парфюмерной продукции 
. 


4.7. Реклама лекарственных средств 
. 


4.8. Реклама товаров для детей 
. 


4.9. Реклама автомобилей 
. 


4.10. Реклама спортивных товаров 
. 


4.11. Реклама ресторанов 
. 


4.12. Реклама туристических услуг 
. 


4.13. Реклама мобильной связи 
. 


4.14. Политическая реклама 

. 


4.15. Выводы 

. 


4.16. Вопросы 

. 


Глава 5. Правовое регулирование рекламной деятельности 
. 


5.1. Правовое регулирование рекламы до 1995 года
           5.2. Краткая история создания Закона «О рекламе»

            5.3. Общие положения Закона «О рекламе»

5.4. Общие требования к рекламе 

. 


5.5. Ненадлежащая реклама 

. 


5.6. Права и обязанности участников рекламной деятельности 
. 


5.7. Государственный контроль в области рекламы 
. 


5.8. Другие законы, регулирующие рекламную деятельность 
. 


5.9. Авторское право в рекламной деятельности 
. 


5.10. Саморегулирование в рекламе 
. 


5.11. Законодательное регулирование политической рекламы 
. 


5.12. Выводы 
. 


5.13. Вопросы 
' 

Библиография 
. 

